BECONOMIE

marketing

Des mots pour

Djamel Berbachi, consultant.
a seduit un public de managers
réuni au SMEC tennis par
I'association régionale des 1CG
IMM. 1l s'agit d'une association
reunissant des cadres et dirl-
geanls lorrains formeés au mana-
gement et au markeling par
I'Institut Frangais de Gestion.

Djamel leur a expligue com-
ment « moliver et séduire laulre
en elanl dans le partage el en
mellant les icdees en commun.
Cor communiquer cest échan-
ger, c'est donner du sens. Cer-
lains parlent sans rien dire, ils
parlent d'eux el nimpliguent
pas les aulres D aultres
essayent insidieusement de
manipuler leurs collaborateurs
pour acceder a leurs fins. A
travers des (llustrations el de
nombreux exemples pratiques
el concrets trés du quotidien
des managers ou de slogans
publicitaires, le conlérencier a
demontre commenl la posili-
vilé etait motivante. « Les mots,
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Djomel, un conférencier qui a su animer et intéresser ses auditeurs. Frow AL

les lournures. les pensees posili-
ves sonl moteur, pleins d'énergie
; {ls ont un pouvoir magique de
conviction el de dynamisations.
Cette approche humaine du
collaborateur s inscrit tolale-
ment dans les préeoccupations
de I'assoctation 1CG INM et de

son piesident Serge Wolljung,
qui s'emploient a deéfendre les
valeurs philanthropiques dans
I"entreprise.

Le cadre bucolique et
l'accueil convivial du tennis
club de Longeville les Metz a
donne toule sa saveur a celle

riche soiree de verite et d'emo-
Lions.

Tous les participants sont
repartis bien decides a appl-
guer les recettes simples mais
efficaces de Djamel.

Contact : www.icg-
nm.friregion_lorrain.php



